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Ergénze folgende Satze: Ergéanze den Text: / kommen
erwaﬁ%lr?dlieben

unterscheiden sich

Q.1

Die Gaste wollen sich vor allem Die Giste .

.. in ihren Anspriichen, was sie von einem
Wellnessaufenthalt ............ccccoovvieinennns Sie haben hohe Kaufkraft, hohe

Anspriiche. Sie ....... um 40 Jahre alt oder dariiber, sie .........c.c.c.... oft mit

Freunden. Sie

. Wasserrutschen, Wellenbecken und

c kommen nicht regelmaBig zur Kur.

A | schwimmen ausruhen

B | setzen D | Skifahren

2 20-7:22 2 20-7:22
Richtige Losung: spravné reseni Was passt zusammen???
Was bedeutet es auf tschechisch???
Die Géste unterscheiden sich in ihren Anspriichen, was sie von einem
Wellnessaufenthalt erwarten . Sie haben hohe Kaufkraft, hohe in Konflikt ankniipfen
Anspriiche. Sie sind um 40 Jahre alt oder dariiber, sie kommen oft mit neue Kontakte geraten
Freunden. Sie lieben Wasserrutschen, Wellenbecken und hohe Anspriiche unterscheiden
kommen nicht regelmdfig zur Kur. O sich in mancher Hinsicht stellen
220-7:22 2 20-7:22
[Metodika:

Digitalni vyukovy materidl je uréeny pro jednu vyucovaci hodinu.
Obsahuije 6 interaktivnich her, dva pracovni listy jako sou¢ast aplikace SMART, obrazky z galerie SMART
na téma: Wellness pro studijni obor Hotelnictvi, jde o mezipfedmétovy vztah nasledujicich predméta:

Losung: das passt zusammen Nemecky jazyk a Hotelicv.

Postup prace:

1. uitel pracuje slide po slidu,

2. snimek 3: ivodni snimek s ilustracnimi obrazky pro snazsi vstup do tématu, podnét ke kratké konverzaci:
was siehst du auf dem Bild? was verstehst du unter dem Begriff "Wellness"?

in Konflikt i anknupfen 3. nasleduje 6 interaktivnich her:
neue Konta kte i geraten snimek 4: nejdfive si prectéte zadani aktivity vpravo nahofe (vytahnéte zadani prstem k sobé), projdéte si

nejdfive pracovni list , potom prejdéte na aktivitu, aktivita zaméfena na slovni zasobu z textu

. . v pracovnim listu Wellness (najdi k sobé dvojice: ¢esky a némecky vyraz, uhodnuté dvojice
hohe Anspriich unterscheiden Zmizi), hra ve stylu znémého "pexesa’,

. . . . snimek 5: hadani slov po pismenech ve stylu znamé "Sibenice" (¢eska napovéda, zvukova kulisa,
sich in mancher HInSICht‘. . tellen okamzita kontrola), aktivita na procvi€ovani tématické slovni zasoby,

snimek 6: nejdfive si pfectéte zadani aktivity vpravo nahofe (vytahnéte zadani prstem k sobé), projdéte si
nejdfive pracovni list , potom prejdéte na aktivitu, aktivita zaméfena na slovni zasobu z textu

auf tschechisch: dostat se do konfliktu, navazat nové kontakty v pracovnim listu Wellnessgéste (k danym &eskym vyrazim vyhledej spravné némecké
) ’ ! ekvivalenty a tahni prstem), okamzité kontrola,
klast Vysoké na’roky liit se v nékterém ohledu snimek 7: aktivita 4 na éteni s im (L ) ve formé kvizu (dokongi véty na
’ zakladé predeslych dvou pracovnich listi, vybér z nabidky, okamZita kontola), forma tfidéni
ziskanych informaci,

snimek 8: hra s pouzitim kreativniho pera na dopliiovani textu na zakladé informaci ziskanych z
pracovniho listu, vybér z nabidky vyrazi (tAhnéte prstem), zadani aktivity vpravo nahofe (1ze
s vytahnout prstem k sobé), feSeni pod odkazem vpravo dole (viz snimek 9),
snimek 10: aktivita na hledani spravnych ustalenych vyrazovych spojeni (tykajicich se tématu) s pouzitim
kreativniho pera (spoj k sobé vyrazy, které patfi k sobé a pfeloz do cestiny, zadani
aktivity vpravo nahofe (tahni prstem), feSeni vpravo dole (viz snimek 11).

2 20-7:22 220-9:08
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Wellness

ist ein Gesundheitstrend, der unterschiedliche Bereiche verbindet:

Ernährung, Bewegung, Entspannung, Gesundheitspflege. 

Es ist ein angenehmer Weg zu guter Kondiniton, locker, ohne Hungerdiäten. Man erreicht Erholung durch Bewegung, Gymnastik, Stretching, mit Ernährung. Die Ernährung ist gesund und schmeckt lecker.

In Österreich bezeichnet man Wellness als Motor des Tourismus im dritten Jahrtausend. Die Wellnestouristen stellen für die Hotels einen Goldschatz dar. Zu den meistgefragten Leistungen gehören die Massagen – Lokalmassagen (Rücken, Beine usw.), Gesichtsmassagen, dann Aromatherapie, Maniküre, Pediküre, Kosmetik. Im Wellneszentrum stehen den Touristen viele Experte für gesunde Lebensweise und Ernährung zur Verfügung. Man führt auch Messungen von Blutdruck, Hautfettgehalt oder Cholesterin durch.



Fragen zum Thema:

Versuche folgende Meinungen zu korrigieren: schriftlich ins Heft

1. Wellnes ist nur eine Modewelle.

2. [bookmark: _GoBack]Keine medizinischen Messungen werden durchgeführt.

3. Die Touristen interessieren sich nur für Entspannung.
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Wellnessgäste

Die Gäste unterscheiden sich in ihren Ansprüchen, was sie von einem Wellnessaufenthalt erwarten: 5 Gruppen



1. Gesundheit für Karriere

2. Wellnes als Belohnung

3. Wellnes als Familienspaß

4. Wellness für gesellschaftliche Kontakte

5. traditionelle Kurgäste



ad 1. Diese Gäste wollen leistungsfähig und  fit sein, es ist sehr wichtig für ihren Beruf, ihre Karriere. Sie haben hohe Kaufkraft, hohe Ansprüche. Sie sind um 40 Jahre alt oder darüber, sie kommen oft mit Freunden.

ad 2. Diese Gäste wollen sich für ihre Anstrengung im Beruf belohnen. Sie kommen nicht regelmäßig zur Kur und sind gewöhnlich nicht älter als 50 Jahre alt.

ad 3. Diese Gruppen bilden Familien. Es geht ihnen darum, mit Kindern viel Spaß zu haben. Sie lieben Wasserrutschen, Wellenbecken. Sie stellen hohe Ansprüche an die Unterhaltung.

ad 4. Für diese Gäste bedeutet Wellness Gelegenheit, gute Freunde, Bekannte, Geschäftspartner zu treffen und neue Kontakte anzuknüpfen. Sie sind gute Kunden, weil sie oft und regelmäßig kommen (es handelt sich um die größte Gästegruppe).

ad 5. Diese Gäste wollen sich vor allem ausruhen (Bäder, Massagen), sie möchten Ruhe haben. Sie geraten in Konflikt mit der Gruppe 3.
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